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Klíčová oblast 7:
Cestovní ruch a památky
SWOT analýza oblasti Cestovní ruch a památky
	Silné stránky oblasti (S)
	Slabé stránky oblasti (W)

	· Poloha (blízkost Prahy)
	· Nízká úroveň PR, marketing

	· Dopravní dostupnost (síť ROPID)
	· Chybí cyklostezky ve městě i okolí (propojené)

	· Přírodní rámec, okolí
	· Nedostatečné využití památek 

	· Architektonické a kulturní památky
	· Dopravní síť, kvalita, diferenciace včetně parkování

	· Instituce (muzeum)
	· Koordinace snah a informování o možnostech (centrálně z MěÚ)

	· Informační centrum
	· Nárůst nepřizpůsobivých občanů a negativních jevů s tím spojeních, špatná pověst města

	· MAS Pošembeří
	· Není zklidnění části města - centrum

	
	· Stav nádraží

	
	· Nedostatečné ubytovací a stravovací kapacity

	
	· Vazba na příměstskou krajinu

	
	· Město není vnímáno jako destinace CR

	
	· Nedostatečná infrastruktura pro návštěvníky

	
	· Nízká čistota města včetně okrajových částí

	
	· Nedostatečný informační systém

	
	· Nedostatečné označení a informace o památkách

	
	· Konkurence Prahy

	
	· Konkurence atraktivních oblastí Středočeského kraje

	
	· Téměř zaniklé lokání tradice

	
	· Špatný stav některých památek a objektů

	
	· Nízký rozvoj a nabídka služeb

	
	· Malá nabídka aktivit a atraktivit

	
	· Vzdělanostní úroveň obyvatelstva + „odliv mozků“


	Příležitosti pro oblast (O)
	Ohrožení oblasti (T)

	· Měkká turistika, cyklotrasy, agroturistika, vybavení, propagace a informace
	· Nezajištění potřebných finančních zdrojů

	· ROP – strukturální fondy, leader, kraj, město
	· Špatně zvolený marketing CR

	· Blízkost Prahy
	· Devastace památkových a urbanistických hodnot 

	· Spolupráce s okolními obcemi a regionem a vzájemná provázanost, využití autobusové sítě
	· Kriminalita, bezpečnost

	· Aktivizace památkové ochrany historického jádra města
	· Přetrvávající nízká míra využívání památek

	· Vzrůstající obliba turistiky za akcí (event turismus, např. festivaly apod.)
	· Nevyužití lidského potenciálu, území

	· CR jako finanční zdroj pro podnikatele, obyvatele i město
	· Dopravní přetížení v centru

	· Pracovní příležitosti, jejich vznik
	· Čistota města

	· Existence občanských iniciativ
	· Nedostatečná vybavenost pro návštěvníky

	· Lokální specifika
	· Zhoršování životního prostředí ve městě

	· Atraktivní okolí včetně přírody
	· Lhostejný či negativní přístup obyvatelstva

	· Relativní známost města díky ROCK FOR PEOPLE
	· Blízkost Prahy – odliv možných návštěvníků, „noclehárna“

	· Zastoupení bank a cestovních kanceláří ve městě + elektronická karta
	· Zmrtvění města, devastace

	· Czechturism 
	

	· Existence památek 
	

	· Celoživotní vzdělávání - jazyky, kvalita služeb
	


VIZE oblasti

Cestovní ruch a památky v Českém Brodě v roce 2022
Město Český Brod zvolilo cestovní ruch jako prioritu svého rozvoje v rámci regionu. Plní funkci koncepčního a koordinačního centra širšího regionu a je známé jako vstupní brána do turistických oblastí Polabí a Posázaví, využívá své strategické polohy mezi Prahou a Kutnou Horou a dalšími významnými lokalitami středních a východních Čech.

Město je zapojeno do společných produktů cestovního ruchu ve Středních Čechách. Spolu s partnery je zaměřeno na měkké formy turistiky (cyklo, pěší) i na některé specifické formy (hipo, agroturistika a další) a na krátkodobou, víkendovou a opakovanou rekreaci. 
Hlavní cílovou skupinou jsou obyvatelé a návštěvníci Prahy a další občané ČR. Zaměření nabídek pro návštěvníky vychází z historického a přírodního bohatství města a okolí. Region vytváří dostatečnou a koordinovanou nabídku aktivit a atraktivit, kulturních a sportovních akcí, využívá bohaté sítě veřejné příměstské dopravy navazující na síť kvalitních cyklotras a cyklostezek ve městě, okolí i regionu. Tato síť je propojena s naučnými  stezkami, cestami pro pěší a odpočinkovými zónami. 
Ve městě a okolí je dostatečná nabídka ubytovacích kapacit různých cenových kategorií. Město si uchovává svůj urbanistický ráz s památkovou zónou, je urbanisticky sladěné, památky jsou zrekonstruovány, udržovány a maximálně využívány pro život města a potřeby cestovního ruchu.
Strategické cíle

	Strategický cíl
	Indikátor
	Prostředek ověření

	· Zajistit aktivní spolupráci a koordinaci v oblasti CR v ČB a regionu
	· Počet zapojených subjektů 

· Počet úspěšných společných projektů

· Procento aktivně zapojených a spolupracujících subjektů CR
	

	· Zajistit širokou a funkční škálu aktivit a atraktivit pro návštěvníky
	· Počet nových aktivit a atraktivit 

· Počet návštěvníků
	

	· Zajistit odpovídající zázemí pro rozvoj cestovního ruchu
	· Počet návštěvníků jednodenních 

· Počet návštěvníků víkendových
	· Průzkum mezi návštěvníky

· Výkazy ubyt. zařízení

	· Optimálně využívat památky města pro rozvoj CR
	· Poměr využívaných a nevyužívaných památek (%)
	

	· Dosáhnout  povědomí o ČB jako o zajímavé destinaci pro jednodenní a víkendovou turistiku
	· Počet návštěvníků jednodenních 

· Počet návštěvníků víkendových

· Celkové příjmy města
	


Podoblasti

7.1 Spolupráce a koordinace v oblasti CR
7.2 Nabídka pro návštěvníky a památky ve městě
7.3 Infrastruktura pro CR
Specifické cíle

7.1 Spolupráce a koordinace v oblasti CR

	Specifické cíle
	Indikátor
	Prostředek ověření

	7.1.1 Ustanovit subjekt koordinace CR včetně náplně činnosti a financování
	· Subjekt ustanoven nejpozději do III.2008
	· Ustavující listina

	7.1.2 Vytvořit síť aktivně spolupracujících subjektů v ČB a regionu
	· Počet aktivně spolupracujících subjektů

· Příjem ?
	

	7.1.3 Vytvořit Marketingovou studii pro CR včetně Akčního plánu
	· Marketingová studie vytvořena do XII.2008

· Počet odchylek od akčního plánu
	


7.2 Nabídka pro návštěvníky a  památky ve městě

	Specifické cíle
	Indikátor
	Prostředek ověření

	7.2.1 Vytýčit a označit vhodné trasy pro pěší turisty tak, aby byly součástí systému turistických tras
	· km vytýčených a označených tras 
	

	7.2.2 Vytvořit a vytyčit hipotrasy
	· Km tras
	

	7.2.3 Vytvořit naučné stezky 
	· Počet naučných stezek

· Počet návštěvníků
	· Průzkum

	7.2.4 Vytvořit tématické balíčky dle cílových skupin a obtížnosti
	
	

	7.2.5 Zkvalitnit služby Regionálního muzea
	
	

	7.2.6 Regenerovat MPZ a Štolíř jako urbanistické celky
	· Projekt regenerace je vytvořen do XII.2008 
· Počet odchylek od projektů
	

	7.2.7 Regenerovat drobné sakrální památky na území města
	· % obnovených a udržovaných sakrálních památek
	

	7.2.8 Nalézt využití, regenerovat a zpřístupnit  památky na území města včetně soukromých objektů a majetků církví (vč. zřízení nových expozic v památkových objektech)
	· Procento zpřístupněných památek

· Procento využitých památek

· Projekt
	


7.3 Infrastruktura pro CR
	Specifické cíle
	Indikátor
	Prostředek ověření

	7.3.1 Zajistit a vybudovat mobiliář pro CR (mapy, stojany na kola, přístřešky)  
	
	

	7.3.2 Dostavět  Regionální muzeum 
	
	


7.4 PR cestovního ruchu 

	Specifické cíle
	Indikátor
	Prostředek ověření

	
	
	

	7.4.1 Spolupracovat s krajem a dalšími subjekty, např. Regiontour při PR CR 
	
	

	7.4.2 Zvýšit kvalitu PR města a zohlednit zákonitosti PR (jednotná úroveň, grafický manuál atd.) široká škála propagačních materiálů atd.
	
	

	7.4.3 Propojit PR CR s výsledky Marketingové studie
	
	


7.5 CR – Informační systém

	Specifické cíle
	Indikátor
	Prostředek ověření

	7.5.1 Označit památky – historické a další informace
	
	

	7.5.2 Vytvořit Informační systém pro cestovní ruch (informační centrum, značení ve městě - nádraží, náměstí, turistické lokality a okolí - poutače)
	
	

	7.5.3 Vytvořit a umístit /distribuovat lokální mapy pro stezky a nabídky pro turisty
	
	

	7.5.4 Zapojit se do různých elektronických rezervačních systémů
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